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La vieja querella sobre las dife-
rencias entre hombres y mujeres
se traslada ahora a los modos y
maneras en los que gestionan las
empresas. Para la autora, la venta-
ja de ser mujer, en términos de
talento, es que la vida les brinda
mas oportunidades para desarro-
llar su inteligencia emocional. Y,
asegura, el talento que marca la
diferencia es el de los que tienen
en cuenta sus emociones y las de
los demas. Algo que se nota en
los titulos de los capitulos: Lide-
razgo, sentido y senstbilidad, Escu-
cha y empatia o Fuerza y alegria.

El sistema multilateral de comer-
cio atraviesa una situacién com-
pleja, como lo demuestra la difi-
cultad para alcanzar acuerdos sa-
tisfactorios v la emergencia de
nuevos espacios de negociacion.
Este libro retine multiples pers-
pectivas sobre la complicada
agenda del sistema de comercio
internacional, desde la dificil con-
vivencia entre multilateralismo y
regionalismo hasta la integracion
de la preocupacion por el desa-
rrollo en los acuerdos, analizan-
do en particular la situacion de
América Latina.

La cooperativa de productos lac-
teos La Fageda, situada en la Ga-
rrotxa, constituye un éxito singu-
lar. Su historia arrancé hace 25
afios cuando Cristobal Coldn, psi-
célogo y presidente de la coopera-
tiva, dio los primeros pasos para
comenzar una actividad empresa-
rial que crea ocupacion para per-
sonas con disminuciones psiqui-
cas y enfermedades mentales. Es-
te libro repasa las historias huma-
nas de los trabajadores de La Fa-
geda y ofrece las claves de un ne-
gocio que compatibiliza el éxito
comercial con el social.



